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3 grandes familles 



















intègre des infos liées à l'audience / Les 

emplacements / la stratégie d'enchères / le 

calendrier / le budget 



L'enchère.

= ce que vous êtes prêt(e) à payer pour atteindre les 
résultats souhaités auprès d’une personne de votre 
audience cible (considérant la concurrence des autres 
annonceurs).

4 stratégie d'enchères : 

- le coût le + bas 

- limite d'enchère 

- plafond de coût

- coût cible













Plus une audience sera mieux ciblée, moins la publicité coûtera cher. D

Avec la mise à jour d'IOS et l'impact sur le pixel de conversion : la tendance va à 
l'élargissement des audiences des campagnes, et donc des budgets. 

Indice de pertinence de ciblage des pub : 

= coût par clic



La création d'audience personnalisée / similaire :

Création d'une audience à partir d'un fichier client existant. Attention : le respect du 
GDPR  est de mise. Aussi, les modifications apportées aux Identifiants pour les 
annonceurs (IDFA) d’Apple sur iOS 14 peuvent influer sur le taux de correspondance lors 
de l’utilisation de l’ID d’annonceur mobile pour la mise en correspondance. 
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La bibliothèque publicitaire

https://www.facebook.com/ads/library/

Les success stories • étude de cas

https://www.facebook.com/business/success



Le format autocollant sur les stories

https://about.fb.com/fr/news/2021/04/facebook-annonce-de-nouveaux-outils-publicitaires-pour-
permettre-aux-annonceurs-de-tirer-partie-au-mieux-du-format-video-sur-ses-plateformes/

Autocollants Stories
Facebook, annoncés en mars,
avec certains annonceurs et
créateurs. Ces publicités
permettent aux créateurs de
monétiser leurs Stories sur
Facebook avec un format
“autocollant” et de recevoir
une partie des revenus qui en
découlent.

https://about.fb.com/news/2021/03/helping-content-creators-diversify-revenue-on-facebook/
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sur les 12 derniers mois Budget consacré Retours obtenus
.......
.......
.......

TOTAL









CAC = budget campagne / 
nbre clients obtenus
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