
H
O
R
S

 N
O
R
M

E

I N S T A G R A M

C
a
th

e
rin

e
 P

le
e
c
k

C O N S T R U I R E

S A  S T R A T E G I E  D I G I T A L E  

S U R



Expert en stratégie digitale et réseaux sociaux

Journaliste (Le Vif Weekend, Le Soir, Bizz Magazine)

        @goodstories.agency             /catherinepleeck                     

 

CATHER INE  PLEECK



2  Définition du projet

Qui?

Pour qui?

Quoi?

Pourquoi?

Comment?

Quand?

 

 
3

SO
M

M
A

IR
E 

 

 1 Intro

Stratégie de contenu:

Optimiser sa bio

Identité Visuelle 

Storytelling

Tone of voice

4 Vendre via Instagram



1. INTRODUCTION
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1. Instagram Avant - Après
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50% des Belges (16-64 ans) sont actifs
sur Instagram

l'engagement sur Instagram est 10x plus élevé
que sur Facebook     

80% des gens sur instagram suivent un compte

business 

75% des utilisateurs passent à l'action une fois

inspirés par une publication.

2020 était l'année des stories et des reels
2021 privilégie les contenus de qualité (partages,

enregistrements et temps de visionnage).

1 Intro

2. Instagram en quelques chiffres 



3.     Comment fonctionne l'algorithme d'Instagram?

Temps consacré à regarder vos photos et lire 

 vos légendes

S'ils regardent et interagissent à vos Stories,

direct et IGTV.

L'intérêt et la pertinence

L'opportunité (priorité aux nouveaux posts)

Les relations

La règle de base: l'engagement

Les critères:

1 Intro
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2. DÉFINITION DU PROJET



QUI ?

Comment voulez-vous vous présenter?

Quelle est votre "proposition de valeur unique"?

2 Définition du projet



POUR  QUI ?

A qui allez-vous vous adresser?

Imaginez vos personae, ce qu'ils aiment, ce

qu'ils souhaitent voir. 

2 Définition du projet
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QUOI ?  POURQUOI ?

Qu'allez-vous raconter?

Quel est votre objectif?

 

 

...
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2 Définition du projet

VOS  P I L IERS

 
- Eduquer

- Inspirer

- Informer

- Partager

- Participer

- Vendre

- Divertir

- Assurer la notoriété 



COMMENT ?  QUAND ?

Posts / Stories

Photos / Quotes / Vidéo

1x/jour ------ 1 ou 3x/semaine

 

...
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3. STRATEGIE DE CONTENU



3 Stratégie de contenu

1. Optimiser sa bio
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2. Trouver son identité Visuelle



2. Trouver son identité Visuelle
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2. Trouver son identité Visuelle
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3 Stratégie de contenu 

2. Comment créer une identité de marque forte?



3 Stratégie de contenu 

2. Comment créer une identité de marque forte?

A. Choisir son esthétique, en analysant la concurrence

 



3 Stratégie de contenu 

2. Comment créer une identité de marque forte?

B. Maintenir la cohérence de marque
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2. Comment créer une identité de marque forte?

C. Garder une grille équilibrée



3 Stratégie de contenu

3. Storytelling 

Il était une fois...
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3. Storytelling 
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4. Tone of Voice
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4. Tone of Voice
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3. VENDRE VIA INSTAGRAM



4 De l'art de vendre

SOYEZ
PATIENTS

Un client s'attrape

rarement à froid.

PENSEZ 

À VOTRE
FUNNEL DE

CONVERSION

Notoriété

Considération

Conversion



Notoriété

Considération

Conversion
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Notoriété

Considération

Conversion
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Notoriété

Considération

Conversion

En Stories, dès 10k

4 De l'art de vendre



Notoriété

Considération

Conversion

Dans le feed

marche à suivre: https://business.instagram.com/a/shopping-setup-guide

4 De l'art de vendre



5. EN CONCLUSION



5 En conclusion

Notoriété

Considération

Conversion

 Trouver une image de marque forte et différenciante

 Avoir des visuels pro

 Choisir ses piliers de contenu, quelles histoires raconter

 Soigner son tone of voice

 Penser à son funnel de conversion

1.

2.

3.

4.

5.
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